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MOBILIER DE VENTE

Epta revoit le design du rayon Grand Froid

L'équipementier sort un concept d’aménagement modulable des produits frais et surgelés,
optimisant la visibilité des produits tout en garantissant un espace cohérent.

oncurrencés de plus en
plus par I'e-commerce, les
points de vente sont ame-
nés aujourd’hui a réinven-
ter leur réle, pour conti-
nuer a capter 'attention
d’un consommateur beau-
coup plus ¢xigeant que par
le passé. Parmi les pistes retenues, le mobi-
licr de vente joue un réle clé pour renou-
veler 'expérience d’achat. Partant de ce
postulat, le groupe Epta a planché sur un
nouveau concept (dénommé le SkyEffect)
qui permet d’aménager le rayon des pro-
duits frais et surgelés avec une seule famille
demodéles, touten assurantune cohérence
d’exposition maximale. La solution com-
bine des meubles verticaux positifs mais
aussi des meubles négatifs, les mobiliers
verticaux SkyLightetsemi-verticaux SkyS-
hine. Modulable A volonté, elle permet de
créer un nombre infini de compositions,
notamment ¢n jouant sur l’association

Le meuble surgelé vertical
SkyLight garantit une bonne
mise en avant des produits
tout en assurant une
cohérence d'exposition avec
les meubles réfrigérés.

Fer de lance de ce concept,

le meuble surgelé semi-vertical
SkyShine brise les codes de
Faménagement traditionnel

du rayon Grand Froid,

de verticaux et semi-verticaux fermés et
ouverts pour les produits frais et surge-
lés. « Certe grande modularité permet d'assu-
rer un nombre infini de compositions et d’ob-
tentr une présentation exclusive de toutes les
familles de produits, le tout dans un ensemble
quireste linéaure et cohérent », explique Cécile
Marty, Trade Marketing Manager chez Epta
France.

Visibilite et volume

revus a la hausse

Autre point fort de cette nouvelle gamme
de mobilier, le recours a de nouveaux partis
pris en matié¢re de structure ct d’éclairage,
qui permettent de franchir un nouveau
palier en matiére de visibilité des produits.
Les modéles présententainsides portessans
encadrement et sont munis d'un éclairage
LED qui assure une meilleure diffusion de
la lumiére sur les produits.

« Nous avons également amélioré sur ces meubles

la surface totale d'exposition et le volume utéle »,
explique notre interlocutrice en prenant
pour exemple le meuble surgelé vertical
SkyLight, qui permet de gagner 14 % de
volume et 8 % de surface d’exposition par
rapport aux précédents modéles du fabri-
cant dans cette catégoric.

Enfin, la nouveauté absoluc qui brise les
codes de I'aménagement traditionnel du
rayon surgelé repose sur le meuble Skys-
hine, A 1a fois moderne et fonctionnel, ce
meuble semi-vertical se caractérise parun
design compact, alliant une plus grande
contenance ¢t un encombrement au sol
moindre. « A tive de comparaison, ie SkyShene,
offre un volume wtile deux fois plus tmportant
que deux bacs dos @ dos, sur une méme surface au
sol ». Cerise sur le giteau, le meuble se dis-
tingue aussi par son toit vitré inédit, qui
laissc pénétrer la lumiére, et par scs portes
en verre, pour accroitre la visibilité et donc
mieux capter I'attention des consomma-
reurs. m JFA
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