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Alles fiir den PoS von morgen

Im Februar zieht es wieder mehr als 110.000
Hindler und andere Fachbesucher aus aller
Welt nach Disseldorf zur Euroshop, der
weltgrofRten Messe fiir Ladenausriistung.
Rund 2.300 Aussteller aus mehr als 60 Landern
zeigen dort ihre Neuheiten. Bernd Liening

>> Die Buroshop ist fir den Handel
in gewisser Hinsicht auch immer ein
Trendindikator. Zum einen tragen
die Aussteller Informationen tber
Pilotprojekte aus aller Welt nach
Disseldorf, zum anderen kann man
dort auch erfahren, wer im hei-
mischen Handel gerade was auspro-

biert, welche Innovationen sich zu-
letzt in der Praxis bewihrt haben
welche lautlos wieder begraben wur-
den.
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Einen Schwerpunkt, der nicht nur
fir Lebensmittelhandler interessant
ist, setzt die Disseldorfer Messe in
diesem Jahr mit dem Ausstellungsbe-
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reich ,Handelsgastronomie®, der die
ganze Bandbreite von sogenanntem
»Food Service Equipment® prisen-
tiert. Der Markt gewinnt in Deutsch-
land und anderen Lindern an Dyna-
mik. ,2019 wird die Branche rund
zehn Milliarden Euro Bruttoumsatz
mit handelsgastronomischen Ange-
boten in Deutschland erlésen®, prog-
nostiziert Olaf Hohmann, beim Kél-
ner BEHI Retail Institute fiir den For-
schungsbereich Handelsgastronomie
verantwortlich. Das sind rund vier

Richtungsweisende Tech-
nologien garantieren die Aus-
steller in Diiseldorf

Prozent mehr als im Jahr 2017. Mit
5,2 Milliarden Euro wird der GroR-
teil der Umsitze in Deutschland im
LEH erzielt. Die Bandbreite der Kon-
zepte dort ist groR und reicht von
kleinen Shops in der Vorkassenzone
tiber Back-Cafés, Sushi- und Saft-
Bars bis hin zu Verzehrstationen und
Restaurants mitten in den Mérkten.
Die Hersteller von Food-Service-
Equipment lassen sich nicht bitten
und tragen der wachsenden Nachfra-
ge und den besonderen Anforderun-
gen im Handel Rechnung.

MULTIFUNKTIONALE SYSTEME

So zeigt Wiesheu auf der Buroshop
einen neuen HeiRluftbackofen, der
iber ein automatisches Beladesystem
verfiigt und sich vollautomatisch rei-
nigt. Hersteller Rational setzt auf
multifunktionale Kochsysteme, die
fir mehr Produktivitit in Super-
marktkiichen sorgen sollen. ,Auf der
Euroshop werden wir darstellen, wie
gesunde Snacks auch von fachfrem-
dem Personal einfach zubereitet wer-
den koénnen®, so Carina Rister von
der Rational AG. Mit dem ,,Self Coo-
king Center” von Rational kann man
auf nur einem Quadratmeter Fliche
grillen, braten, backen, dampfen,
diinsten, blanchieren oder pochieren.
Und zwar laut Hersteller unabhingig
davon, ob Fleisch, Fisch, Gefligel,
Gemise, EBierspeisen, Backwaren
oder Desserts, fiir 30 oder 1.000 Essen
zubereitet werden mussen. Dartiber
hinaus wird eine neue Vernetzungs-
l6sung prasentiert, mit der sich unter
anderem Hygiene-Prozesse managen
lassen.

Auch Kiltespezialist Epta zeigt in
Diisseldorf heile Losungen fir die
Gastronomie im LEH. Mit ,Epta
Concept” tbernimmt ein bereichs-
tbergreifendes Team gemeinsam mit
den Handlern die Planung, Umset-
zung und Einrichtung themenspezi-
fischer Food-Corner. Das Angebot

Energie-
Losungen
im ECOpark

Die Ener-
giespeicher-
Messe Energy
Storage Europe
(ESE) kooperiert
mit der Euroshop.
Die beiden
Disseldorfer
Fachmessen
wollen Handels-
unternehmen
dariiber infor-
mieren, wie sich
mit dem Einsatz
von Speicher-
systemen
Energiesparmaf-
nahmen
umsetzen lassen.
Bei der Euroshop
werden auf der
Sonderflache
ECOpark intelli-
gente Losungen
rund um Energie-
themen im
Einzelhandel
vorgestellt. Dabei
werden auch
Ener-
giespeicherlo-
sungen und ihr
Beitrag fiir Klima-
schutz und
Kostensenkung
im Handel promi-
nent thematisiert.
Die kommende
ESE findet vom
10. bis 12. Marz
2020 in Dissel-
dorf statt.

beinhaltet Salat- und Grillbars eben-
so wie Tapas- und Sushibars inklusi-
ve Theken und Sitzbereiche.

Wanzl Ladenbau stellt bei der Euro-
shop den Premium-Supermarkt ,La
Mall® vor, der hochste Anspriche er-
fallen soll - auch mit Gastro-Ange-
boten. Die anspruchsvolle Kund-
schaft wird empfangen von Theken
aus Marmor, Regalen aus Echtholz
und individuellen Designerlampen.
Eine eigene Kinderwelt mit Indoor-
Spielplatz und Betreuung ist in die-
sem Storekonzept ebenfalls vorgese-
hen. Bin anderer Trend, den Wanzl
auf der Messe aufgreift, sind ,Urban
Stores® fiir Grofistadter. Der Ansto3
fur dieses Konzept: In Metropolen
wie New York oder Toronto gibt es
erste Appartementhiuser, wo in den
Kiichen kein Herd mehr eingebaut
ist. Dafiir ibernimmt ein ,Urban Sto-
re“ direkt im Foyer des Wolkenkrat-
zers die Versorgung mit den tagli-
chen Produkten bis hin zu fertigen
Snacks und Convenience-Gerichten.
Wanzl hat seinen Urban Store als
moderne Lifestyle-Wohnung mit
Hell-Dunkelkontrasten, pointiertem
Farbeinsatz und ausgesuchten Deko-
elementen eingerichtet. Das Einkau-
fen selbst in diesem Konzept-Store
funktioniert smart und kassenlos, das
Smartphone fungiert als digitale
Kundenkarte.

Aichinger prisentiert unter dem
Motto ,Think Food“ neue Lésungen
fiir die Trends im LEH: mehr Frische-
Inszenierung, mehr Gastronomie,
mehr Frische-Convenience und to
go. Im Fokus stehen die neue SB-
Kihlmébelserie ,Top Spot MIO+,
die neue, geschwungene Kiihltheke
»oirius  Swing®,  gastronomische
Kleinflichenkonzepte fiir den LEH
sowie digitale Losungen zur Energie-
einsparung und Verkaufsoptimie-
rung am PoS. Mit ,Top Spot MIO+*
kénnen in einem SB-Kithlmobel erst-
mals Produkte mit unterschiedlichen
Temperaturanforderungen prisen-
tiert werden - bis zur Temperatur-
klasse Mo+. ,Damit wird eine bisher
nicht gekannte Freiheit und Flexibi-
litat bei der Produktbestiickung

Fotos Messe Diisseldorf/tillmann, Bison Schweiz AG/place GmbH, Wanzl, Epta



moglich - von Sushi iber Sandwich
bis Smoothie®, so der Hersteller. Ai-
chinger will auf der Messe seine
Kompetenz als einer der fithrenden
Komplettanbieter fir Shop-Design
im Frischebereich und als Hersteller
von Kithlmébeln ,Made in Germany*
hervorheben. ,Wir sind der einzige
Anbieter fiir den LEH, der Planungs-
und Umsetzungskompetenz in den
Bereichen Shop Design und Gastro-
nomie einerseits und eigene Herstel-
lungs-Kompetenz bei Kithlmoébeln
andererseits einbringt®, erklart Pa-
trick Simon, Leiter Vertrieb LEH bei
Aichinger.

Die Hauser GmbH zeigt an ihrem
Stand flexibel einsetzbare Kihlmo-
bel und energieeffiziente Kiltetech-
nik. Zu den Highlights zdhlen ste-
ckerfertige Losungen wie die neue,
schlanke Tiefkihlinsel ,Meranis®
und das flexibel beschickbare Wand-
kithlregal ,Regius®. Hauser riistet sei-
ne Kihlmobel mit dem natiirlichen
Kaltemittel CO2 aus. ,Mit unseren
modernen Kihlmébeln und der

g

energiesparenden Kiltetechnik bie-
ten wir wirtschaftliche und zu-
kunftssichere Loésungen®, erklart
CEO Thomas Loibl.

Die KMW Kiihlmébelwerk Limburg
GmbH prisentiert auf der Euroshop
einen Ausschnitt ihrer gewerblichen
Kihl- und Tiefkihlmébel fir alle
Vertriebsformen und Betriebsgrofen
des LEH.

,Es braucht
neue ldeen fir
die letzte Meile”,
heillt es bei
Wanzl. Denkbar
sind nicht mehr

Dark Stores
fiir Online-
Shopper

Wanzl zeigt mit
seinem Dark-
Store-Konzept
unterschiedliche
Losungen fir
den Weg der
Ware vom Lager
bis zum Kunden.

f

Bison Schweiz
AG und Xplace
gehen eine Part-
nerschaft ein
und préasentieren
neue ESL-Pro-
jekte wie hier bei
Media-Saturn.

nurgro@e zen- matischer

trale Logistikzen- ~ Kommissionier-
tren, aus denen systeme in beste-
hende

Handelsformate

geliefert wird,
sondern die Inte-
gration auto-

’

die online

bestellte Waren-
korbe in Abhol-
boxen ablegen.
Paketzusteller
oder Lieferplatt-
formen kénnten
somit Auftrage
bindeln und
dem Kunden
nach Hause brin-
gen. Mit seinem
mobilen Arbeits-
platz, einem
smarten Wear-
able Scanner,
nestbaren Roll-
containern und
AGV1-fahigen
Kommis-
sionierwagen
hat Wanzl| dafir
die notigen Pro-
dukte im Sorti-
ment.

Das Programm umfasst die Sparten
Wandkihlregale, Theken, Tiefkiihl-
elemente und steckerfertige Mobel.
Die Mobel sind untereinander kom-
binierbar. KMW beschaftigt aktuell
knapp 200 Mitarbeiter und pro-
duziert nach eigenen Angaben ,als
einziger Hersteller des kompletten
Supermarktprogramms gewerblicher
Kithl- und Tiefkithlmébel noch in
Deutschland®.

Viessmann stellt mit ,Tecto Deck
MDs5® eine neue, platzsparende
Wandkiihlregal-Familie vor, die hohe
Leistung mit Energieeffizienz ver-
bindet und verbesserte Vermark-
tungs-Optionen fir verschiedene
Markt- und Produkttypen bietet. Das
Modell ,MD5 eco® ist eine 6kologi-
sche Wahl fiir kontrollierte Markt-
bedingungen, wihrend MDs fir an-
spruchsvollere Produkte und Lager-
bedingungen geeignet ist. Die Kihl-
mobelhygiene wurde durch eine Ab-
flussrinne fiir verschittete Flissig-
keiten im Kihlregal unter der Bo-
denplatte und eine neue Konsolenlo-
sung fir das vordere Ansauggitter
verbessert.

Am Stand der Epta-Gruppe wird die
Thekenreihe ,Velvet/Shape® der
Marken Costan/Bonnet Névé ein be-
sonderer Anziehungspunkt sein. Das
mit dem ,German Design Award
2020 ausgezeichnete Kihlmébel ist
besonders wandlungsfahig, weil die
drei Grundmodelle Design, Studio
und Style mit zahlreichen Glasauf-
sitzen und Dekoren kombinierbar
sind. Die Besucher erhalten zudem
Einblicke in die neuesten Entwick-
lungen der CO2-Kiltetechnik, die
den Vorgaben der F-Gas-Verordnung
entspricht.

Smarte Lésungen und ,more custo-
mer experience pro Quadratmeter®
verspricht Bizerba seinen Standbesu-
chern. Vorgestellt werden zum Bei-
spiel vernetzte Losungen fir die
komplette Frische-Produktion oder
das Food-Preparing im Store, zum
Beispiel ,Smart Shelf Management®
und ,Smarter Slicing®.

Die Shopbeleuchtung bleibt, so of-
fenbart es der ,EHI Energiemonitor



2020%, unveriandert einer der Investi-
tionsschwerpunkte im deutschen
Handel und nimmt einen entspre-
chend breiten Raum auf der Euro-
shop ein. Die vor mehr als einem
Jahrzehnt eingelautete Revolution
durch die LED-Technik hat ein nahe-
zu unerschopfliches Potenzial an An-
wendungsoptionen fir den Handel
hervorgebracht. Die Digitalisierung
ist dabei ein wichtiger Treiber. ,Wir
stehen hier erst am Anfang der Ent-
wicklung, aber Licht kann schon
heute die Infrastruktur bieten, ohne
dass zusitzliche Installationen not-
wendig sind®, heillt es beim 6sterrei-
chischen Lichtexperten Zumtobel
Das sei ein einmaliger Vorteil.

Ansorg stellt unter anderem das
Leuchtensystem ,Aila“ vor, dessen
schwenkbare Linsen mit verschiede-

nen Abstrahlcharakteristiken fur ei-
ne asymmetrische Lichtverteilung ei-
ne schnelle Anpassung des Lichts er-
moglicht. Je nach eingestelltem Win-
kel setzt sie Regalwaren oder zusatz-
lich die Gangmitte mit hoher Licht-
qualitat in Szene. Dank ihrer Flexibi-
litat eignet sich Aila auch als Grund-
oder Gondelkopfbeleuchtung.

Biro wird darstellen, welche Mog-
lichkeiten der Einsatz von warenspe-
zifischen Lichtfarben und Spektren
in Retail-Projekten bietet. Zu den
Neuheiten zahlt die Einbauleuchten-
Serie ,Intara SX*: Sie umfasst Down-
lights, Wandfluter und Richtstrahler,
die reduzierte MaRe wie nur 70 mm
Einbautiefe und 68 mm Deckenaus-
schnitt mit hohen Lichtstromen und
einer exakt gesteuerten Lichtvertei-
lungen verbinden. In dieser Linie

EurQShop

The World's Mo-*
Retail Trade Fail

34

Prozent der
Besucher der
vorangegangenen
Euroshop 2017
stammten aus
Deutschland.

wendet Baro erstmals Vollspektrum-
LEDs an, die in Farbwiedergabe und
biologischer Wirkung natirlichem
Licht nahekommen.

Ein traditionell wichtiger und von
zahlreichen Ausstellern belegter Be-
reich der Euroshop ist die Welt der
Kassen und PoS-Systeme. Nachdem
jahrelang das Schlagwort ,mobile®
hier die Entwicklung diktierte, geht
es jetzt einen Schritt weiter - in
Richtung ,Frictionless Store®. Be-
zahl-Apps und digitale Geldborsen,
Smartphones und Smartwatches ver-
andern die Zahlungsvorginge am
PoS. Der Euroshop-Bereich ,Dimen-
sion Retail Technology* zeigt innova-
tive Losungen rund um Mobile Pay-
ment und mobilen Check-out. Zah-
lungsdienstleister wie Adyen, CCV,
Ingenico oder Wirecard sowie die



bankeigenen Dienstleister S-Pay-
ment und VR-Payment zeigen neben
der aktuellen Generation NFC-fihi-
ger Terminals fur den stationiren
Einsatz Loésungen,
Smartphone-Zahlungen mobil ent-
gegenzunehmen. Erforderlich ist da-
zu entweder ein tragbares Bezahlter-
minal mit WLAN oder Mobilfunk-

auch um

Schnittstelle oder eine mobile Kas-
sen-App (mPOS).

Toshiba verspricht die Zukunft des
Einkaufens ganz ohne Kasse und
Scanning und prasentiert die dafir
notwendigen Lésungen. ,Wir haben
unser Zukunftskonzept fir den
,Frictionless Store® auf Grund der po-
sitiven Resonanz weiterentwickelt®,

Epta verspricht
fur die Bedie-
nungstheke
Velvet/Shape
eine vollstandig
individualisier-
bare Gestaltung.

Prozent der Euro-
shop-Besucher
hatten zuletzt einen
direkten Handels-
bezug.

Lebensmittel Praxis, 04.02.2020

sagt Toshiba-Manager Christoph von
Lingen. ,Wir zeigen, wie bereits heu-
te mit innovativen Technologien ein
schneller und komfortabler Einkauf
moglich ist.“ Neu ist das Angebot der
»Intelligent Availability Services®
das Toshiba in Deutschland erstmals
in Europa vorstellt. Mithilfe von
Analytics-Technologien werden Da-
ten tber Gerite und Bestinde aus-
gewertet, sodass Toshiba und die Ein-
zelhindler jederzeit in Echtzeit Ein-
blick in den Zustand ihrer IT-Infra-
struktur und den Betrieb der Filiale
haben. ServicemaRnahmen kénnen
ergriffen werden, bevor ein Gerit
ausfallt oder andere Probleme entste-
hen.

Auch Zebra bringt ganz neue Pro-
dukte mit nach Dusseldorf. Beispiels-
weise das Head-Mounted-Display
-HD4000%, mit dem Mitarbeiter bei
der Regalarbeit zusitzliche Informa-
tionen im Blickfeld und gleichzeitig
die Hande frei haben. Neu ist auch
der kabellose Ringscanner ,RS5100%
der mit nur einem Finger bedient
werden kann.

Nicht zu kurz kommen bei der Euro-
shop die digitalen PoS-Medien, das
»Digital Signage®. Online Software
zeigt zusammen mit Partnern die
neuen Dimensionen gedruckter und
digitaler Losungen unter dem Ein-
fluss von Sprachassistenten, kinst-
licher Intelligenz (KI) und anderen
zukunftsweisenden Technologien.
»Wer sich als Einzelhdndler dem Me-
gatrend Erlebniswelt als Zukunfts-
konzept fiir den stationiren Handel
anschlieffen méchte, muss seine Kun-
den gut kennen und seine Konzepte
sehr individuell auf die Kunden aus-
richten und klar kommunizieren -
auf allen Kanilen®, unterstreicht Jiir-
gen Berens von Rautenfeld, Vorstand
der Online Software AG, die Aktuali-
tat von Digital Signage in Zeiten der
digitalen Transformation am PoS.

N ’A Bernd Liening st freier LP-Mitarbeiter
und hat sich fiir die Euroshop seine Schuhe schon
neu besohlen lassen. Der Kassenbon liegt uns vor.



