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Der Supermarkt als Gesamtkunstwerk

(lifePR) (Mannheim, 18.05.2022) Epta hat den Frischebereich des neuen EDEKA-Markts Treugut in
Berlin-Schéneberg komplett mit Kiihimdbeln ausgestattet. Inhaberin Sandra Treugut will ihre
Kund:innen mit einem einzigartigen Designkonzept und einem besonderen Einkaufserlebnis lber-

zeugen.

Im November 2021 hat in Berlin ein neuer EDEKA-Markt Treugut erdffnet. Epta hat ihn vollstédndig
mit Kihimobeln ausgestatiet. Der knapp 1000 gm grolie Verkaufsraum ist alles andere als 0815: Es
gibt eine Halfpipe fiir Fingerskateboards, einen blauen Himmel in der Obst- und Gemiseabteilung
und Wandgraffitis. Mit diesem einzigartigen und innovativen Street-Art-Design hebt sich der Markt
von allen anderen ab und flgt sich perfekt in seine Umgebung, die Bllowstralte im Stadtteil Scho-

neberg, ein.

Im November 2021 hat in Berlin ein neuer EDEKA-Markt Treugut eréffnet. Epta hat ihn vollsténdig
mit Kihimobeln ausgestattet. Der knapp 1000 gm grole Verkaufsraum ist alles andere als 0815: Es
gibt eine Halfpipe fiir Fingerskateboards, einen blauen Himmel in der Obst- und Gemiseabteilung
und Wandgraffitis. Mit diesem einzigartigen und innovativen Street-Art-Design hebt sich der Markt
von allen anderen ab und fiigt sich perfekt in seine Umgebung, die Bulowstralte im Stadtteil Scho-

neberg, ein.
Fine Coast neben dem Milky Way

Die Kreativitdt von Sandra Treugut und ihrem Team zeigt sich auch im Frischebereich. Dort heillen
die einzelnen Produktkategorien Fine Coast, Milky Way, griine Welle, Beef 'n’ Fish und Frosty Stuff.
Hier kommen insgesamt 60 m Kihimobel von Epta zum Einsatz. Die rund 800 Tiefkihlartikel wer-
den im Tiefkiihlschrank SkyView und in der Tiefkiihltruhe Cosmos eco von Bonnet Névé prasentiert.
LMir gefallt die Tiefkiihltruhe als Insel sehr gut, auch auf Strecke”, sagt die Inhaberin. ,Aulerdem
bin ich von ihr begeistert, weil sich die Deckel nach oben schieben lassen. Das hat so viele Vorteile:
Man kommt sehr gut an die Preisetiketien, die Truhen lassen sich einfach reinigen und die Kunden

schieben sich nicht gegenseitig den Deckel in den Weg."
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Optimal betreut

Fir Sandra Treugut haben die Tiren und Deckel an Kiihl- und Tiefkiihimdbeln aber noch einen ande-
ren Effekt: ,Sie sind modern und ein Zeichen, das den Mitarbeitenden signalisiert: Wir gehen mit
der Zeit." Ein Blickfang Uber der Tiefkihlinsel sind die modernen grauen und orangefarbenen Lam-
pen, die sehr gut mit den Kiihimébeln und der Street-Art an den Wanden harmonieren. Die gekiihl-
ten Produkie werden im Kihlregal SkyView Plus und in der Kiihltruhe Cosmos eco von Bonnet Néveé
prasentiert. Die Einzelhandelskauffrau ist von den dsthetischen und robusten Kihlmobeln dber-
Zzeugt: ,lch wirde jeden weiteren Markt wieder mit Epta-Mdbeln ausstatten.”

Einkaufen als Erlebnis

Was fiir Sandra Treugut den stationdren Handel zum Erfolg fiihrt? ,Ein besonderes Einkaufserlebnis
ist die einzige Moglichkeit, sich vom Onlinehandel abzuheben und erfolgreich zu sein”®, sagt sie.
LDaflr braucht es freundliche und kompetente Mitarbeitende, damit die Kunden sich wohlfihlen
und ihre Produktie bekommen. Ich finde es aufterdem wichtig, immer wieder etwas Neues anzubie-
ten. Mit dem Markt in der Biilowstralie gehen wir einen Schritt weiter und lassen Kunst zu einem

Teil des Erlebnisses werden.”
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